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Der Taurus der WG Heuholz ist der erste Hohenloher Wein mit eigenem Fanclub — Homepage mit halbnacktem Model

,Das wiird’ ja sogar in den Playboy reinpassen”

Von juergen Koch

it hochwertigen Kultweinen

will die deutsche Welnwirt-
schaft in ihrer  WelnVision 2020"
die Welt erobern. Einen Kultwein
der ganz anderen Art hat die Wein-
girtnergenossenschaft ~ Heuholz
krelert: Taurus — den ,Roten Stier”
vom Dachsteiger. Den ersten Ho-
henloher Wein mit eigenem Fan-
club und Homepage.

Fan oder Feind. Der Taurus zleht
klare Fronten. ,Was, das soll ein
Rotwein sein?, fragt sich der HZ-
Mann beim ersten Schluck vom
JRoten Stler*. Der Schock sitzt.
.Die spinnen, die Dachsteiger, da
kann ich ja gleich Limo trinken”,
fihrt's mir in den Kopf.

Andere kommen dem Taurs auf
Anhieb ganz nah’. Wahnsinn,

endlich ein Wein, der mir
schmeckt!”, heiit's vor allem bei
jungen Leuten. Was Trocken-Trin-
ker schiittelt, bringt jugendliche
Party-Ginger ins Schwdrmen.
Freund oder Felnd.

Deas gilt auch fiir die Internet-Sei-
te des Taurus-Fanclubs. Schon auf
der Startselte rakelt sich nur leicht
bekleidet ein Model im Dachstei-
ger-Wengert. Wein, Welb and the
party goes on” signalisiert auch in
Worten, was die Taurus-Fans ent-
ziickt.

Sogar der gute alte Goethe wird
bemiiht {,.. . . denn wer nicht trinkt
und wer nicht kiisst, der Ist so gut
wie tot."). Zwischen Veranstal-
tungshinweisen und Willkom-
mensgriifben setzt die  Bildergale-
rie” noch eins drauf. Model Jenny
In aufreizender Pose auf dem Trak-

tor, Jenny beim Trauben schnei-
den, Jenny mit Taurus und Reben-
blittern geschmilckt. Und so wei-
ter. Vierzehn Mal. Und Immer
leicht bekleidet,

Jie Landfraven waren schon
geschockt”, sagt Hildegard Kell,
Vorsitzende der Landfrau-
en Untersteinbach. Gese-
hen hat sie die Fotos noch |
nicht. Thre Vorstandskolle-
gin Hannelore Kraft dage-
gen schon,  Mittlerweile se-
hen’s die meisten nimmer
s0 eng”, meint sie, gibt aber
zu bedenken, dass das ,dl-
tere WG-Kunden vielleicht
auch abschrecken kémnte”. Micht
so eng sieht’s auch ihr Mann Hart-
mut Kraft, Vorstandsmitglied der
WG Heuholz, ,Da lacht man mehr
dariiber”, meint er und sieht den

- Taurus — ein ZIEIgIUpPEI'I-WEII'I
Eiskalt, stk und
absolut im Trend

Niichtern betrachtet ist der Tau-
rus eine Rotwein-Cuvée mit nur
9,5 Volumenprozent Alkohol
aus Domfelder, Schwarzriesling
Spitlese und etwas Acolon., Mit
einem Restzuckergehalt von 44
Gramm pro Liter stoBt er aller-
dings in Regionen vor, die bisher
edelsiifen Weillen wvorbehalten
waren. ,Als Warnhinweis haben
wir auf der Flasche extra den Zu-
satz lieblich vermerkt”, sagt Ge-

schiftsfiihrer Dieter L. Schnitzius.
Diese massive Zucker-Drohnung
schmeckt elgentlich nur eisgekihit.
LDie  optimale Trinktemperatur
liegt bei sechs Grad”, rit Schnitzius,
Offensichtlich liegt im eiskalten
Konsum elnes der Taurus-Geheim-
nisse. Und einer der Schlissel fiir
seine Geburt. Denn Schnitzius hat
beobachtet, dass junge Leute bevor-
zugt sehr Kaltes und gemne Siifies
trinken. Diesen Markt - .ein Seg-
ment, wo viel Geld verdient wird” -
wollte er anzapfen. Um junge Leute
von Trend-Drinks wie Rigo oder
Astl wegzulocken musste Zucker
her, Kilte, ein werbewirksamer
Name und elne trendige Verpa-

ckung. ,Zwei Flaschen sind kein
Problem”, lobt Schnitzius die
«gute Vertrdglichkeit". Offen-
sichtlich hat er den Nerv der Ju-
gend getroffen. ,Der Taurus Linft
unglaublich, das ist mir fast un-
heimlich." Und er setzt noch
eins drauf;  Ich firchte filr den
Taurus keine Wein-Konkurrenz,
die walzen wir alle nieder.”

Allerdings rechnet er mit
LTrittbrettfahrern®. Der Erfolg
lasst den ,Stier”- Kimpfer nicht
ruhen. Schon denkt er an ein
Six-Pack: ,Wenn ich’s hinkrieg®,
mach ich's.” Und auch ,Chérl",
die Ta in Weif,
ist 1angst in der Mache. (ko)

Werbeeffekt durchaus positiv. ,Ich
aduBere mich zu den Fotos nicht” -
Renate Lisch von den Landfrauen
ist dazu kein Kommentar zu entlo-
cken. Sle stehe voll hinter Schnitzi-
us und ,wie der das macht, ist seine
Sache”, meint sie.

—— —— «DMe Beaktionen von 40-

EDLE

bis S0-lihrigen sind teil-
weise recht heftlg gewe-
sen”, weif FRudolf Bort,
Aufsichtsratsvorsitzender
der WG Heuholz. Er selbst
hat jedoch ,absolut kein
Problem damit”. In jedem
Zeltschriftenladen konne
ojedes Eind Schlimmeres
angucken”. Dass solche Fotos .in
der heutigen Werbung gang und
gibe sind”, darauf verweist Vor-
standsvorsitzender Rudolf Bihrin-
ger. Vorstand und Aufsichtsrat hat-
ten die Homepage zwar nicht ange-
regt, ,aber wir verhindern's auch
nicht®, sagt er.

Als Taurus-Fan outet sich auf HZ-
Machfrage auch Pfedelbachs Biir-
germeister Torsten Kunkel. Von der
Internet-5eite hat er ,nur gehdrt®.
Moch withremd unseres Telefonge-
sprichs klickt er die Seite an. ,0Oh,
das ist schon heftlg, wie die da auf
dem Traktor liegt, das wiird' ja so-
gar in den Playboy reinpassen,” so
sein spontaner Kommentar. Doch
fiir die Taurus-Zielgruppe sei's
durchaus E55ETL, °

»Da gibt's nur Freund oder Feind,
das tellt sogar Familien®, sagt Die-
ter L. Schnitzius, umtriebiger Ge-
schiftsfithrer der WG Heuholz und
Erfinder des Taurus. Welchen An-
teil hat er an der umstrittenen Tau-

Mit nackten Tatsachen rihrt der Taurus-Fanclub die Werbetrommel. Solche
und dhnliche Fotos sind auf seiner Internetseite zu sehen. (Foto: privat)

rus-Homepage?  Sagen wir mal so:
Ich hab's nicht wverhindert”,
schmunzelt er und freut sich, dass
der werbewirksame Auftritt die WG
nichts gekostet hat,

Fiir Gestaltung und Umsetzung
war vor allem Michael Grosch vom
Taurus-Fanclub  verantwortlich.
«Ich wollte schon Immer was mit
Wein und Erotik machen”, sagt

der. Letzlich entstanden sei die
Homepage-Idee in weinseliger Run-
de auf dem Heuholzer Weinfest. Bei
ihm hat sich noch nlemand iiber
die freiziigigen Bilder beklagt. ,Ob
alt, ob jung, ich hab’ nur Positives
gehért”, so Grosch.

y Wer sich ein Urteil bilden
will: www.taurus-fanclub.de



